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Rynek agencji eventowych - potrafilibysmy
dogonic¢ Zachod, gdyby nie te budzety i...

Incentive Travel — morze mozliwosci,
morze korzysci | znacznie wiece]!

lle kosztujg gwiazdy? Jak zdobyc te,
na ktérej nam zalezy?

Zabawimy wszystkich! Agencje eventowe dla kazdego
- zorganizujg jarmark, festyn, piknik, nawet zareczyny

| Europejski ZLOT Sympatykow
Serialu ,4 Pancerni i pies”

Jak zareklamowac koncert, piknik,
jarmark i festyn?

Jak z Repechage przygotowac ciato
na festiwalowe lato?

Sprawdz, co musisz wiedzie¢, zanim zaczniesz
rozwieszac plakaty | sprzedawac bilety




Rynek agencji eventowych
- potrafilibysmy dogoni¢ Zachod,
gdyby nie te budzety i...

Wiedzg, jak zorganizowac helikopter,
scenografie wyswietlang na budyn-
kach oraz to, jakie zachcianki majg
gwiazdy. Ciagle w biegu i na biezaco
z technologicznymi nowinkami.

- ,Sky is the limit" - mowia event
managerowie. Co ich ogranicza? Bu-
dzet i... brak odwagi klienta. Ale nie
tylko. Czy w Polsce optaca sie orga-
nizowanie imprez i jak wygladamy na
tle Europy?

- Kilka lat temu pierwszy raz bytam na tar-
gach eventowych w Berlinie. To, co tam zo-
baczytam, przyprawiato mnie o zawrot gtowy:.
Wpadtam wtedy w kompleksy - opowiada
Agnieszka Ciesielska, event manager z Eve-
ritum.pl. - Wszystko byto zrobione z wielkim
rozmachem, kazda dziedzina tego biznesu
byta na wysokim poziomie - ttumaczy.

Jedna wielka hala byta poswiecona tylko

| wytgcznie oswietleniu I multimediom. Dru-
ga szeroko pojetym lokalizacjom, w kolejne]
prezentowano kostiumologie | choreografie
artystyczng. Czwarta dotyczyta kwestii bez-
pleczenstwa, miedzy innymi prezentowane
byty réznego rodzaju rampy, podwieszki,
liny. Event managerowie poruszali sie na
speed wayach, przemieszczajgc sie po
terenie i dyrygujgc catym show, a technicy
podwieszeni na specjalnych linach, realizo-
wali program.

- Bytam w szoku, jak sprawny, nowoczesny
sprzet oraz jakie rozwigzania posiadajg
- przyznaje Agnieszka Ciesielska.

Od tego czasu branza eventowa w Polsce
rozwineta sie, jednak jej zdaniem skala im-
prez organizowanych w kraju I na Zachodzie
jest ciggle na innym poziomie. To wynika

z wielu przyczyn, miedzy innymi z budzetow
przeznaczanych na realizacje projektow.

- Wezmy na przyktad Miedzynarodowy
Tydzien Mody w Berlinie - mowi przedsta-
wicielka Everitum.pl. - Zjezdzajg tam projek-
tanci ze swoimi najnowszymi kolekcjami,

a pokazy trwajg godzinami przez kilka dni.

U nas niektore pokazy koricza sie po nieca-
tej godzinie. Tam jednokilometrowy wybieg

I jego zaplecze zaczyna sie budowac dwa
miesigce wczesniej. Wszystko musi byc

w najwyzszej jakosci. Ten przyktad pokazuje
roznice.




Czy zlecajac projekt eventowy,

sg Panstwo gotowi zaptaci¢ wiecej

za wspotprace z renomowang
agencjq eventowa, ktora daje

gwarancje powodzenia imprezy?

——3% Zdecydowanie nie

— 11% Raczej nie

——56% Raczej tak

—— 30% Zdecydowanie tak

N Liczba respondentéw
Wykorzystanie dtugofalowych platform komunikacyjnych
na duzych eventach N=78

Zrédto: "Agencje eventowe. Raport specjalny”, "Media & Marketing Polska”
i Millward Brown.

Z kolel Dorota Rogozinska, redaktor naczelna
z Event Manager News, twierdzi, ze wiele sie
zmienito | czesto nie mamy sie czego wsty-
dzi¢. Opowiada, jak w zesztym roku w Sewilli
uczestniczyta w branzowym wydarzeniu Eu-
ropean Best Event Awards (Eubea Festival),
pokazanym w nowej formie jako International
Festival of Events and Live Communication.

- Poziom rywalizacji rzeczywiscie byt wyso-
ki, ale wcale nie czulismy sie gorsi. Podczas
ogladania prezentacji miatam poczucie, ze
wiele polskich projektow mogtoby z tatwoscig
konkurowac z tymi zgtoszonymi przez naj-
wieksze europejskie agencje - mowi redaktor.

W jej ocenie profesjonalne agencje obecnie
dziatajgce na naszym rynku nie ustepujg za-
granicznym. Potwierdzajg to coraz czestsze
zlecenia od klientéw z krajow sagsiadujgcych,
ktorzy doceniajg nasz poziom pracy, profe-
sjonalizm i kreatywnosc.

Potwierdza tez, ze problemem, z ktorym
czesto sie borykajg ludzie z branzy,

to znacznie mniejsze budzety zleceniodaw-
cow. - One ograniczajg mozliwosci zastoso-
wania ciekawych rozwigzan - podsumowuje
Dorota Rogozinska.

- Do 2008 roku, zanim zaczeto sie spo-
wolnienie gospodarcze, ograniczanie
wydatkow nie byto az tak powszechne.
Teraz impreza z wydatkami na 500-600
tysiecy ztotych jest wydarzeniem. Cze-
sciej pojawiajg sie klienci z dziesiec razy
mniejszym budzetem, ktorzy jednocze-
snie liczg, ze z tego uda sie zrobic¢ niesa-
mowite "wow" dla wielu osob"- opowiada
Agnieszka Ciesielska.

Z kolel Michat Szkotak, szef event marketin-
gu w Mind Progres Group, pytany o kondycje
polskiej branzy eventowej, podkresla, ze nie
ma jednoznacznej odpowiedzi.
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wktad przemystu spotkan
w tworzenie miejsc pracy

1263 min zi

wktad przemystu spotkan
w gospodarke kraju

Zrédto: Poland Convention Bureau, Polska Organizacja Turystyczna: "Przemyst spotkan i wydarzeri w Polsce 2015"

- Z jednej strony jest zdecydowanie wiecej

I bardziej spektakularnych wydarzen, takie jak
duze mappingi, festiwale muzyczne: Orange
Warsaw Festival, Open'er Festival, Przysta-
nek Woodstock - mowi Szkotak. - Z drugiej
Jest tez tak, ze tam, gdzie nie ma sponsorow,
pojawiajg sie mniejsze wydarzenia, czesto
lokalne, ktore sg proba zaistnienia, cho¢ na
chwile, w sSwiadomosci wielu 0sob.

Wojciech Kusaj, event manager z tej same;
firmy, wspomina o nieco mniejszej ,swobo-
dzie tworcze)", wynikajacej z ciggle pokutu-
jacej zachowawczosci. - Jest jednak coraz
wiecej firm, ktore decydujg sie na oryginalne,
a nawet kontrowersyjne pomysty. Jak na
razie trend ten wystepuje gtownie na impre-
zach zamknietych.

By organizowac eventy, nie trzeba miec li-
cencji czy koncesji. - Nie ma zadnych barier
prawnych, mozna powiedziec, ze panuje
swego rodzaju wolna amerykanka - przy-
znaje Agnieszka Ciesielska.

Trudno jest podac jednoznacznie, ile firm
zajmuje sie organizowaniem réznego ro-
dzaju imprez. GUS informuje tylko o liczbie
agencji reklamowych (blisko 45 tysiecy na
koniec 2013 roku). Profesjonalnym przygo-
towywaniem wielkich koncertéw i konfe-
rencji zajmuja sie wyspecjalizowane firmy
eventowe. Poza tym organizacje imprez

w zakresie swojej dziatalnosci ma rowniez
czes¢ agencji PR. Mozna takze wymienic
hotele lub podwykonawcow, ktorzy coraz
czesciej pozycjonuja siebie takze w roli
organizatorow. Zatozenie firmy zajmujgce]

sie organizacjg wydarzen jest proste. Gorze),

gdy podejmujg sie tego amatorzy. Wtedy nie
trudno o spektakularng klape.

Jak wiadomo, Polska juz dawno przestata
by¢ pustynig koncertowa, ale czy mozna
mowic o lawinie réznego rodzaju imprez?
Liczba konferencji i imprez zwigzanych

z turystykg biznesowg w ciggu ostatnich
szesciu lat wzrosta niemal pieciokrotnie.
Uczestnicy tych spotkan wydajg srednio

745 ztotych na noclegi. Jak podajg autorzy
opracowania wktad turystyki biznesowe;

w gospodarke kraju to 1262,6 min ztotych
(naktady na hotele i gastronomie) - z raportu
Polskiej Organizacji Turystyki pt. "Przemyst
spotkan i wydarzen w Polsce - 2015".

Te dane nie obejmujg jednak wydarzen roz-
rywkowych, czyli roznego rodzaju koncer-
tow czy innych imprez, takich jak na Open'er
Festival, Orange Warsaw Festival czy wro-
ctawski Festiwal Filmow Nowe Horyzonty.




Waznos¢ elementow

w decyzji o wyborze
agencji do obstugi eventu
- element wymieniony jako
pierwszy

61%

20% 19%

Kreacja Produkcja Cena

Zrédto: "Agencje eventowe. Raport specjalny”, "Media & Marketing Polska"
i Millward Brown

Podczas tego typu wydarzen nie zaskaku-
jg juz ogromne telebimy czy wyswietlanie
scenografii na scianach budynkow. Jednak
nie tylko wielkie koncerty dajg szanse na
wykorzystanie nowinek technicznych takich
jak filmowanie z pomocg drondw, mapping
czy prezentacja produktow w 3D.

Agnieszka Ciesielska na swoim blogu opi-
suje tez, jak za granica rozwija sie technika
geolokacji na duzym evencie i dokonywa-
nie szybkiego zameldowania uczestnikow
spotkania. Dzieki temu podczas wielkie]
konferencji mozna na biezgco sprawdzac
program imprezy, wysyta¢ wizytowke do
wybranej osoby czy precyzyjnie odnalez¢ sie
w ggszczu stoisk. Ciekawym rozwigzaniem
jest tez projekcja 360 stopni, czyli na przy-
ktad na ekranie ustawionym dookota stoli-
kow, a nie na scenie. Mozna do tego dodac
efekty interaktywne i kinetyczne.

Jednak nietypowe rozwigzania, oprocz od-
powiedniego budzetu, wymagajg rowniez
odwagi klienta. Nie kazdy jest w stanie
zaryzykowac i zdecydowac sie na innowa-
cyjng wizje. - Czasem problemem nie jest

zorganizowanie czegos, ale przekonanie
zleceniodawcy, aby odwazyt sie na nie-

standardowe podejscie do tematu - ttu-
maczy Ciesielska.

Nieraz bywa na odwrot i trzeba spetnic nie-
szablonowg zachcianke gwiazdy.

Na przyktad jeden zespot zamowit kilka-
dziesiat butelek piwa, aby moc je wylac¢ na
gtowy fanow. Innym razem zatrudniona
artystka poprosita o trunek, ktory jeszcze nie
trafit do masowej produkcji.

Evetowiec oprocz tego, ze we krwi ma
nieszablonowe myslenie, jest jak dyrygent
ogromnej orkiestry. Nie tylko ma stworzy¢
ciekawg koncepcje, ale jeszcze sprawic,

by wszyscy realizujgcy wizje, czyli podwyko-
nawcy - spisali sie na medal. W przypadku
jakiejs wpadki, czy nie pojawienia sie gwiaz-
dy na koncercie, media chetnie to podchwy-
tujg. Ostatnio na przyktad gtosno byto

o odwotaniu zawodoéw zuzlowych na Sta-
dionie Narodowym.

Michat Szkotak przyznaje, ze jego praca
przypomina troche akrobatyke. - Czesto




musimy zwinnie lawirowac pomiedzy wy-
gorowanymi oczekiwaniami klienta, a bu-
dzetem na realizacje przedsiewziecia. Na to
wszystko sktada sie ciggta czujnosc, praca
nad sobg w kontekscie poszukiwania po-
mystow, kreatywnych rozwigzan czy mobil-
nosc. Ze wzgledu na rozne miejsca realizacji
projektow, jest sie w ciggtym ruchu, w po-
drozy. Poza tym konieczne sg dtugie i liczne
rozmowy przez telefon, spotkania i wymiana
wielu maili. Jest sie wcigz online, w goto-
wosci. Tym bardziej, ze deadline na przygo-
towanie projektow, a potem ich realizacje,
bywa czasem bardzo krotki. - Klienci nieraz
nie zdajg sobie sprawy, ile to wszystko wy-
maga czasu - dodaje.

- W tej pracy nie mozna sie nudzic. Jest
bardzo roznorodna - podsumowuje Woj-
ciech Kusaj i zartuje, ze po jednym sezonie
cztowiek zna sie catkiem niezle na swinkach
morskich, kabaretach i targach roslin. - Co-
dziennie poznaje sie nowych ludzi z prze-
roznych kregow i z kazdym trzeba umiec sie
porozumiec. *

Marta Dunin-Michatlowska

prezes zarzgdu Stowarzyszenia Branzy Eventowej, prezes agencji Mea Group Sp. z 0.0.

Polska branza eventowa jest nadal mtoda i
posiada potencjat do dynamicznego rozwoju.
Organizacja wydarzen specjalnych powoli pojawia
sie w strategiach marketingowych firm, a projekty
eventowe realizujg roznorodne cele biznesowe,
Jednak najwiekszg zaletg 1 korzyscig, ktora ptynie
zich organizacji, jest mozliwosc nawigzania bez-
posredniego kontaktu z odbiorcg, ksztattowania
opinii, postaw, uzyskiwania informacji zwrotnej

- bez wzgledu na to, kim ten odbiorca jest: pra-
cownikiem, partnerem czy klientem biznesowym
lub indywidualnym. Event to rowniez doskonate
narzedzie budowania zgodnego ze strategig
wizerunku firmy.

Realizacja projektu eventowego zatem nie ogranicza
sie do strony organizacyjnej, ale wymaga rowniez
wiedzy | doswiadczenia marketingowego. Event
manager to zawod dla 0sob otwartych na Swiat |
ludiz;, petnych pomystow i entuziazmu, nie bojacych
sie ciezKig] pracy, rzadko zamykajgee) sie w ramach
8 godzin na dobe. Nie bez przyczyny w ubieglym
roku zawod event managera znalazt sie na liscie
dziesieciu najbardziej stresujgcych profesji swiata.
Event manager odpowiada za powodzenie cate-
go przedsiewziecla. Musi zatem dopilnowac, by
pomyst na koncepcje eventu byt spojny nie tylko
z oczekiwaniami zleceniodawcy, ale rowniez by
realizowat biznesowe cele stawiane przed nim
przez klienta. Nastepnie musi pomyst ten wdro-
ZyC w taki sposob, by event przebiegt sprawnie,

zarowno od strony scenariuszowey, jak | dbatosci
o komfort jego uczestnikow. Doskonata orga-
nizacja pracy to kolejna cecha, bez ktorej zaden
event manager nie bedzie mogt sie obejsc.
Eventy moga miec rozne formy, rozny charakter
Iodpowiadac na roznorodne potrzeby. Wsrod najpo-
pulamiejszych rodzajow wydarzeri mozna wymienic
eventy zamkniete, dedykowane np. pracownikom
czy Klientom, eventy medialne, ukierunkowane na
promocje produktow, usfug czy idei, dedykowane
szerokiej publicznosci za posrednictwem mediow
oraz eventy publiczne, wsrod ktorych znajduja sie
Imprezy masowe, wydarzenia dedykowane duzym
grupom odbiorcow. Wydarzenia medialne, czy
publiczne swojg obecnoscig wielokrotnie uswietniajg
osoby znane z polskiego showbiznesu i pierwszych
stron gazet. Event manager musi zatem rowniez
orientowac sie w projektach z zakresu public re-
lations, miec szerokie znajomosci i znac zasadly
wspotpracy z gwiazdam.

Cho¢ zawdd event managera jest profesjg
stresogenng, wymagajacg ogromnego zaan-
gazowania I interdyscyplinarnej wiedzy, a rynek
eventowy w Polsce boryka sie z wiasnymi
wyzwaniami, chetnych do pracy w branzy nie
brakuje. Satysfakcja, jaka niesie ze sobg praca
event managera jest ogromna, a dla tych, kto-
rzy lubig wyzwania i czesto spektakularny efekt
swoich dziatan, jest ona doskonatym wyborem
kariery zawodowe. *




Incentive Travel — morze mozliwosci,
morze korzysci I znacznie wiece}!

Podrdze firmowe o charakterze motywa-
cyjnym, integracyjnym to wcigz niezupetnie
docenione przez przedsiebiorcow zrodto
korzysci. Jednak lista zalet, jakie odnoszg
firmy organizujace tego typu wyjazdy jest
bardzo dtuga. Zarzady Firm, w ktérych wy-
jazdy typu incentive sg na state wpisane

w harmonogram rocznych dziatan i budze-
tow, taktujg je jako pozycje obowigzkowg

| sg przekonane o konicznosci ich organiza-
cji. Dotyczy to nie tylko duzych korporacji,
ale takze znacznie mnigjszych przedsie-
biorstw roznych branz. Wystarczy raz przy-
gotowac dla swoich pracownikow czy kon-
trahentow dobry wyjazd, aby docenic jego
pozytywne wartosci. Przedstawmy zatem
definicje oraz korzysci narzedzia motywacji
w firmach jakim jest incentive travel.

Definicja

Cytujac definicje podawang przez Wikipedie,
turystyka motywacyjna (ang. incentive tra-
vel) to podréze pracownikéw optacane przez
pracodawce w ramach nagrody za realizacje
okreslonych zadan, za szczegdlne osiggnie-

cia lub jako zacheta na przysztosc. Definicja
ta jest roznie rozbudowywana i uzupetniana.
Najistotniejsze, ze jest to jedno z niemate-
rialnych narzedzi zarzgdzania, majgcych

na celu wzrost motywacji pracownikow,
sprzedawcow czy kontrahentow danej firmy;,
wzmocnienie relacji z Firmg oraz wewnatrz
zespotu | w perspektywie zwiekszenie lo-
jalnosci | zaangazowania w prace. Gtéwna
roznica przy organizacji incentive travel,
poza oczywiscie indywidualnie opracowy-
waniem programem wyjazdu dopasowanym
do potrzeb i oczekiwan Firmy, polega na
wydtuzeniu czasu komunikacji marketingo-
wej z uczestnikami, obejmujgca takze czas
przed | po wyjezdzie. Dochodzg tu m.in.:
personalizowane zaproszenia, dokumen-
tacja zdjeciowa lub filmowa, staty proces
informowania poprzez mailingi, blogi czy
iIndywidualne strony www.

Korzysci

Niezaleznie od tego, czy podroz motywacyj-
na jest organizowana dla pracownikow, czy
dla kontrahentow, lista zalet jest podobna.

bissole

Do tych najwazniejszych i najczesciej pod-

kreslanych przez Firmy naleza:

* znaczne zwiekszenie lojalnosci wobec
firmy (zmniejszenie kosztéw fluktuacji pra-
cownikow; zwiekszenie obrotow i przycho-
doéw firmy),

» poprawa identyfikacji z firmg (pracownicy
pracujg z wiekszym zaangazowaniem, kon-
trahentom trudniej przejs¢ do konkurencji),

» poprawa wizerunku firmy jako przyjaznej
| dbajgcej firmy, doceniajgcej dziatania
| wyjgtkowe osiggniecia,

* pracownicy poznajg sie z szerszej perspek-
tywy, integrujg sie, poprawia sie atmosfera
w pracy, produktywnosc i efektywnosg,

* pracownicy/kontrahenci chcg pojechac na
podobny wyjazd w przysztosci (sg bardziej
zmotywowani i zaangazowani).

Jak i dokad?

Mozna powiedzie¢ — Swiat to za mato!
Praktycznie w kazdym miejscu w Polsce i na
Swiecie mozna zorganizowac udany wyjazd,
nawet weekendowy. Wystarczy tylko dopa-
sowac migjsce | atrakcje do celu wyjazdu,




profilu uczestnikéw (pte¢, wiek), mozliwosci
czasowych i przede wszystkim zatozonego
budzetu. Lista kierunkow mogtaby byc tu
nieograniczona, po kilka propozycji progra-
MOw zapraszamy na naszg strone
http://maps.bissole.pl/ . Zawsze warto
budowac wyjazd wokot gtowne), wyjgtkowej
dla danej grupy atrakcji. Moze to by¢ cho-
ciazby wyjazd do Barcelony | uczestnictwo
w meczu FC Barcelona, wyjazd na Lazuro-
we Wybrzeze z wyscigami F1 w Monaco,
warsztaty kulinarne w Toskanii, turniej gol-
fowy na Cyprze, kurs kitesurfingu w Maroku
, lekcje off roadu w Dubaju czy turystyka
konna w Kazachstanie. Wazne, aby powie-
rzyC organizacje takiego przedsiewziecia
profesjonalnej firmie, bo ilos¢ szczegotdw,
ktore trzeba dopigc¢ jest naprawde duza.
Ale po udanym wyjezdzie — satysfakcja
gwarantowana dla wszystkich!

Podsumowujac, forma gratyfikacji, jakg sa

wyjazdy typu incentive, to doskonate narze-
dzie, przynoszgce rozliczne korzysci zarow-
no pracownikom, jak i kadrze zarzgdzajgcej

firmy, w wymiarze jakosciowym i finanso-
wym, a poza tym dostarczajgce wszystkim
niezapomnianych przezyc. Najwazniejsze
to dobrze wybrac cel, migjsce i perfekcyj-
nie zbudowac program wyjazdu, a korzysci
zrealizujg sie same!

Aleksandra Palka
Dyr. ds. marketingu
Bissole Business Travel

bissole
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0d 30 do 80 tys. zt to koszt koncertu
pierwszoligowej gwiazdy. W przypadku wystepu

w plenerze lub z okazji swieta, stawka idzie

w gore nawet trzykrotnie

Nie istnieje cos takiego jak cennik gwiazd - stawki sa bardzo roznej i zalezg od charakte-
ru wystepu. Jednak zarobek dla muzyka, to co najwyzej potowa zadanej za koncert kwo-
ty. Wiekszosc¢ pieniedzy pochtania przygotowanie techniczne wystepu. O koncertowym
know-how opowiada nam Marek taciak, dziennikarz, dziatacz kultury, producent, ktory
zorganizowat ponad 9 tys. koncertow roznych wykonawcow w Polsce i w Europie.

Byt producentem 20 ptyt diugograjacych, menadzerem m.in. Haliny Frackowiak

I zespotu Romuald & Roman. Pierwszy polski agent Witolda Pyrkosza i Andrzeja Waligor-
skiego. Jest wlascicielem Agencji Artystycznej "Jedynka”.

Panie Marku, dziatam w Domu Kultury na
terenie nieduzej miejscowosci. Organizu-
jemy festyn na otwarcie wakacji i musze
sprowadzi¢ muzyczng gwiazde. Od czego
powinienem zaczac?

Po pierwsze, jesli dziata pan w Domu Kul-
tury, musi pan sie zorientowac, czy wtasna
scena jest wystarczajgca na takie wyda-
rzenie, czy dysponuje pan wtasnym na-

gtosnieniem, swiattami oraz ekipg dbajgca
0 sprawy organizacyjne. To na poczatek,
taki handicap na zasadzie, czy jest pan
lepszg osobg niz ta, ktora o zapleczu tech-
nicznym nie ma zielonego pojecia i chce
np. zorganizowac koncert na ulicy bez
Swiatet I nagtosnienia. Po drugie, jesli ma
pan juz ten sprzet, to mi jest tatwiej poroz-
mawiac z artystg. Takie zaplecze pozwala
juz kogos zaprosic.

Czy ten sprzet rzeczywiscie stanowi tu ja-
kas bariere? Bez drogiego nagtosnienia nie
zaprosze gwiazdy z pierwszej ligi?

Elementem umowy, ktorg pozniej sie zawie-
ra jest tzw. rider, czyli opis techniczny tego,
co artysta potrzebuje. Artysci z najwyzszej
potki, rowniez ci zagraniczni, majg ten rider
dosc¢ skomplikowany. Liczba i jakos¢ mi-
krofonow, konsoleta itd. W Polsce nie jest
zresztg tego za duzo. Taki sprzet, ktory ob-
stuguje gwiazdy, majg moze dwie, gora trzy
firmy. Wieksze gwiazdy, takie jak Rodowicz,
Rynkowski, Krawczyk, Perfect jezdzg z jedng
statg ekipg technicznag.

Kazdy management chce mie¢ gwarancje,
ze wyjezdzajgc na impreze, dostanie do dys-
pozycji sprzet dobry i sprawdzony. Moze tez
wskazac¢ nam, jaka firma oswietleniowa czy
nagtosnieniowa powinna obstuzyc¢ koncert.




Mamy zatem do czynienia z systemem na-
czyn potaczonych. Rozumiem, ze sytuacja,
w ktorej ide sobie do menadzera i mowie:
Prosze, to pieniagdze za koncert, przyjez-
dzajcie Panstwo w nastepny weekend, jest
raczej nierealna.

Juz minety te czasy. Sytuacja jest taka, jak
w medycynie. Gdy co$ mnie boli, siegam
po tabletke, gdy ciezko zachoruje — ide do
lekarza. Jesli chce zrobi¢ malutkg impreze
w salce, moge zaprosi¢ osobiscie jakiegos
artyste z gitarg akustyczng. Ale jesli w gre
wchodzi naprawde duze wydarzenie,
musze juz pojsc do agencji koncertowe).

Mowigc o tym, trzeba pamietac o jedne]
istotnej implikacji: formalnosci! W tej chwili
w Polsce na ich zatatwienie potrzebujemy
pot roku.

Maksimum?

Minimum! Prosze siegng¢ sobie po przepisy

0 organizacji imprez masowych. Naktadajg

one obowigzek zgtoszenia sie do miesigca

przed imprezg do roznych jednostek

0 opinie. A opinie te przeciez trzeba jeszcze

przygotowac. To trwa. Tak jak sprawy typu

znalezienie obiektu, plan zastepczy

dla ruchu, parkingi czy przytgcza energe- —

tyczne, jesli ich nie ma. Zespct Perfect ma swoja,
statg ekipe techniczna.

Nikt sie wiec nie podejmie organizacji imprezy

majowej na miesigc przed. W Polsce obowigzuje




reguta, ze wieksze agencje koncertowe jeszcze

w pazdzierniku zawierajg umowy na wystepy

W maju, czerwcu przysztego roku. Mowimy oczy-
wiscie o artystach tzw. topowych, bo jesli chodzi
o drugg czy trzecig lige, to juz roznie bywa.

Tak wiec rezerwuje sobie pot roku zapasu...

| musi pan pilnowac, aby dany termin, poda-
wany z wyprzedzeniem, po tych kilku miesig-
cach byt wcigz aktualny. W swojej dziatalno-
Sci przezytem juz sytuacje, gdy zamawiatem
artystow na prosbe kontrahenta, np. urzedu,
ktory mi tego potem nie potwierdzat.

Po miesigcu okazywato sie, ze artysta wzigt
juz sobie inng impreze. Tak miatem z trzema
tenorami na Millenium Wroctawia. Ostatecz-
nie przyjechat tylko Placido Domingo.

Przyjazd gwiazdy to jedno, ale przygoto-
wanie zaplecza koncertu - drugie. Na co
musze zwrocic¢ szczegolng uwage?

Trzeba mie¢ swiadomosc¢ kogo i na co za-
praszamy. Jesli udato nam sie pozyskac np.
Ryszarda Rynkowskiego, warto pamietac,
ze to artysta, ktory nie tylko Spiewa z akom-
paniamentem fortepianu, ale tez z orkiestrg
symfoniczng. Czyli mamy duze wymagania
techniczne zwigzane w pierwszym wypadku
- z marka tego fortepianu, a w drugim

- z zaproszeniem 20-osobowego sktadu.

-l "
y Impreza plenerowa ma ponadto wymagania
' zwigzane z pogodg. Porzgdna scena
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z zadaszeniem, ktorej nie zdmuchnie wiatr.
Dobre Swiatta, ktore oswietlg artyste, gdy
zapadnie zmrok. Dobra, jak powiedzielismy,
ekipa od nagtosnienia. Duze zaplecze gar-
derobiane typu campingowa przyczepa albo
camper, najlepiej z mozliwoscig podjechania
pod sama scene. Ponadto - gastronomia, bo
artysta musi tez zjesc jakis positek.

W przypadku tzw. spedow, gdzie mamy
duzg publicznosc i kilku artystow, sg jeszcze
bardzo restrykcyjne kwestie bezpieczenstwa
- ochrona imprezy, ochrona dla artystow,
ktodki metalowe itp. Poza tym doptyw prg-
du. Jesli organizujemy koncert w plenerze,
musimy dysponowac dobrym agregatem.
Sa zespoty, ktore zadajg uzywania agrega-
tow tylko okreslonej firmy.

Trzeba byc¢ przygotowanym na to, ze kosz-
ty samej organizacji imprezy sg nawet trzy
razy wyzsze niz kwota potrzebna do spro-
wadzenia artysty.

Czy suma, ktora ptacimy, jest zalezna
od pory roku i sezonu?

Nie. Koszty zalezg wytgcznie od techniki,
jaka angazuje przyjazd danego wykonawcy.
Jesliméwimy, ze dany artysta ,bierze" za
koncert 50 tys. ztotych, to nie sg pienigdze
dla niego. On z tego wezmie 8 do 10 pro-
cent. Reszta to zespot akompaniujgcy, ekipa
techniczna, Swiatto, nagtosnienie, hotele,
przejazdy itd. Nikt nie bedzie przeciez ko-

rzystat z toalety na dworcu; chce miec tez
dobry nocleg.

Przypuscémy, ze zaprositem gwiazde na
plenerowa impreze mojego Domu Kultu-
ry. Umowa podpisana. Czy sa okolicz-
nosci, ktore moga spowodowac odwo-
tanie koncertu? Kiedy gwiazda zrywa
umowe?

Raczej nie zachodzg takie sytuacje. Arty-
sci sg od tego, aby wystepowac i na tym
zarabiac. Kazdy wykonawca poprzez ma-
nagement wczesniej upewnia sie co do
warunkow technicznych. W Polsce mamy
natomiast inny problem, zwigzany z od-
ptatnoscig. Wszyscy obecnie zgdajg przed-
ptaty w formie zaliczki i wyptacenia pienie-
dzy przed wyjsciem na scene.

100 procent umowionej sumy?

Tak. Przed wejsciem na scene. Jezeli nie ma
tych pieniedzy, gwiazda nie wystepuje,
co jest zresztg zapisane w umowie.

A oprocz pieniedzy sg jakies czynniki, ktére
gwarantuja, ze wystep dojdzie do skutku?

Jest w Polsce kilka agencji koncertowych,
ktére majg takg renome, ze dany artysta
przyjmuje jej oferte wystepu w ciemno.

Mowit pan o honorariach za koncert. Media
co jakis czas donoszg o ,kosmicznych”

stawkach gwiazd - chocby 200 tys. dla
Beaty Kozidrak za Sylwestra.

Artysta z tzw. pierwszej potki w Polsce,

to kwota od 30 do 80 tysiecy, jesli mowimy
o normalnym, granym w hali koncercie. Jesli
natomiast mamy plener lub jakies swieto,

to stawka idzie w gore, nawet trzykrotnie.

Na ile wspomniane sumy, podawane np.
przez tabloidy, majg odbicie w rzeczywi-
stosci?

To jest jak strzelanie kulg w ptot. Nie ma
takiego cennika. Management gwiazd jest
raczej rozsagdny I nie szaleje tak bardzo

z finansowymi oczekiwaniami. Natomiast
pisanie w prasie, ze ktos tyle dostaje za wy-
step, to troche zagrywka w stylu: Wy ciezko
pracujecie, a oni za pie¢ minut biorg wasze
roczne wynagrodzenie! Troche nietadna
zagrywka mediow sugerujgca, jakoby arty-
Sci sie spotecznie wywyzszali. Sg w Polsce
zespoty, ktore zarabiajg dobre pienigdze,
ale potowe z tych zarobkéw pochtania tech-
nika. *
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Zabawimy wszystkich! Agencje
eventowe dla kazdego - zorganizujg
jarmark, festyn, piknik, nawet zareczyny

Firm eventowych, czyli zajmujacych
sie czyms, co nazwane po polsku
brzmi moze nieco staromodnie

- organizacja imprez - dziata na pol-
skim rynku bardzo duzo. Event, czyli
z jezyka angielskiego ,wydarzenie"
moze oznaczac wszystko - od orga-
nizacji imienin szefa, poprzez kon-
ferencje, targi, kongresy, wystawy,
koncerty, bale, bankiety, imprezy
zewnetrzne i wewnetrzne, masowe

i kameralne.

Coraz mniej jest takich, ktore deklarujg, ze zaj-
ma sie dostownie wszystkim | zrealizujg kazdg
zachcianke doktadnie kazdego targetu. Praw-
dopodobnie nie da sie wystarczajgco dobrze,
nawet przy poteznym zapleczu kadrowym,
przygotowywac zarowno integracyjnej impre-
zy korporacyjnej, bankietu, jarmarku, pikniku,
festynu miejskiego i osiedlowego, jak i wesela
czy komunii, choc ofert eventowych omnibu-
sow znalez¢ mozna w internecie sporo.

Zapewne dlatego, ze tak naprawde do prowa-
dzenia takiego biznesu niewiele trzeba. Mozna
je rozpocza¢ bez biura i koniecznych do jego
funkcjonowania urzgdzen i ludzi, chocby do
przyjmowania telefonow. Wystarczy postawic
internetowg strone, zamiescic na niej wystar-
czajgco duzo kolorowych fotografii z imprez,
podac numer jednej lub dwoch komaorek

| koniecznie zatgczy¢ do strony formularz ,za-
pytaniowo-zgtoszeniowy", na ktory niezwtocz-

nie wiasciwy pracownik ma dac¢ odpowiedz,
rozwijajgc ewentualnie wachlarz propozycji
mogacych sprostac oczekiwaniom klienta.

Dobre zte czasy

Branza eventowa to mtoda dziedzina gospo-
darcza na tyle preznie opanowujgca rynek,
ze nie ima sie jej kryzysowe spowolnienie.

A przynajmniej nie w takim wymiarze, jak
innych.

Zdaniem przedstawicieli wiekszosci agenc]i,
wzrasta zapotrzebowanie na profesjonalng
organizacje imprez masowych o roznym cha-
rakterze. Jednak nadal - i niepredko sie

to zmieni - najbardziej lukratywne beda oferty
z sektora eventow korporacyjnych, zaréowno
takie, ktore majg stuzy¢ tworzeniu wizerunku
firmy na zewnatrz, jak i te, ktore sg efektem
naktadow na konsolidacje zatogi, wzmacnia-
nie motywacji zatrudnionych osob.




Kryzys przewietrzyt
rynek. Zadziato sie bardzo
dobrze, rozwarstwito
branze na profesjonalistow
I na tych, ktorzy tego
zalamania nie przetrwali,
nie mieli determinacji

| zrezygnowali z tej
dziatalnosci. Gospodarcze
tapniecie wzmocnito
silniejszych.

Przemystaw Pichalski
Agencja Bartbo

Najwieksze pienigdze wigzg sie z pojawianiem
sie na polskim rynku przedstawicielstw potez-
nych koncernéw. Potrzebujg one firm kreujgcych
ich wizerunek poprzez uroczyste wydarzenia
dotyczace potozenia kamienia wegielnego pod
budowe siedziby oraz podniostego uruchomie-
nia dziatalnosci, obfitujgcego w niespodzianki,
zaskoczenia | prezenty dla uczestnikow - part-
nerow biznesowych, przedstawicieli wiadz
lokalnych, kleru i mediow. Jesli otwarcie prezesi
uznajg za udane, agencja eventowa moze liczy¢
na podtrzymanie kontaktow i zlecenia na obstu-
ge imprez dla pracownikow albo dla klientow.

Ale nawet w tym sektorze czujni obserwatorzy
widzg lekkie drgania wynikajgce ze stanu pol-
skiej gospodarki. Piotr Kasztankiewicz, Impre-
zy firmowe Profeska: Od 2009 roku obserwuije,
ze kiedys inwestycje w imprezy branzowe
byty znacznie wieksze - byto zapotrzebowanie
na konferencje, wydarzenia, teraz potrzeba
flnansowania event marketingu nieco stabnie.
Budzety firm sg marne, a klienci wymagajg,

by jakosc¢ byta taka jak zwykle. Stawiamy

na rynek klienta korporacyjnego - firmy nie-
zmiennie przeznaczajg pewng pule srodkow
na wewnetrzne cele socjalne, np. imprezy

| nadal jeszcze powaznym klientem sg gminy,
powiaty, instytucje samorzgdowe oraz pan-
stwowe - one na 0got muszg przynajmniej raz
w roku zorganizowac jakies$ wydarzenie, oczy-
wiscie zgodnie z przepisami przetargowymi.

Zdaniem Piotra Kasztankiewicza, obiecujgcy
rynek stanowig firmy z puli biznesu odpowie-

dzialnego, dbajgce o swoj wizerunek, wyka-
zujgce troske o ludzi, Swiat | wyzsze wartosci.
Majg one budzety przeznaczone na akcje, kto-
re utrwalajg taki ich obraz, a przy okazji dajg
swoim pracownikom poczucie bycia jedng
druzyng poprzez wspolne dziatanie na rzecz
srodowisk wymagajgcych troski.

- Oto jak upiec dwie pieczenie na jednym
ogniu. Wtasnie jade na przygotowywane przez
moja firme takie wydarzenie w Ostrodzie -
mowi Kasztankiewicz. - Pracownicy bedg ba-
wic sie wspdlnie, wspolnie pracowad, a efek-
tem ich wysitkow bedg zbudowane w mate,
niezbyt zasobnej materialnie miejscowosci,
dwa place zabaw dla dzieci, ktore nigdy takie-
go miejsca do swojej dyspozycji nie miaty.

Event menagerowie ubolewajg, ze powolnie,

z wielkim trudem, tworzy sie w naszym kraju
sektor zamowien prywatnych. Jedynie orga-
nizacja wesel bywa powierzana fachowym
sitom, pozostate rodzinne lub towarzyskie
uroczystosci nadal sg tworzone spontanicz-
nie. - Organizacja 40. czy 50. urodzin to

w Polsce na ogot wydarzenie, ktore organizuje
sie wtasnymi sitami, bez zatrudniania specjali-
stycznych agencji, no chyba ze chodzi

o urodziny celebryty - dodaje Kasztankiewicz.

Tymczasem agencje chetnie przejetyby ten
rynek. Niektore wrecz dorzucajg do swojej
oferty propozycje przygotowania wybitnych,
niezapomnianych oswiadczyn, zareczyn,
chrzcin, prywatnych jubileuszy.




Wiosna, lato, jesien, zima

Wiosna i lato to czas najintensywniejsze)
pracy dla event menegerow. To oczywiste -
zaczyna sie maraton festynow. Kazdy week-
end od konca kwietnia obfituje w plenerowe
zdarzenia. Czasem, jak skarzg sie pracownicy,
biega sie z jednego na drugi event, dwojgc sie
| trojgc. Jesien natomiast to doskonaty

czas na firmowe spotkania integracyjne dla
pracownikow. Ale 1 zimg ruch w branzy nie
zamiera. Powodzeniem cieszg sie imprezy
gorskie, spotkania na stokach, zawody nar-
ciarskie i saneczkowe, przejazdzki i wyscigi
Snieznymi skuterami.

Pozostaje tez do przygotowania ogromna pula
wydarzen sportowych w halach, koncertow,
konferencji, a nawet, specjalnie dla tych, ktorym
warunki atmosferyczne w niczym nie prze-
szkadzajg, bardzo modne w ostatnich latach
gry miejskie, czyli uskuteczniane kiedys przez
dzieci podchody w wydaniu dla dorostych.
Orienteering miejski z zadaniami do wykonania,
zagadkami i aranzowanymi scenkami.

A ponadto niektore imprezy szykuje sie przez
wiele miesiecy, synchronizujgc terminy, ze-
stawiajac je z harmonogramami tras koncer-
towych gwiazd, mozliwosciami pozyskania
niezbednych i przydatnych sprzetow, wiec

w zasadzie trudno mowic o czasie uspienia
w agencjach.

Nowy potencjat na ozywienie stabszych por roku
pojawit sie niedawno wraz z nowymi, ciekawymi

Rynek prywatnych
klientow w naszym

kraju praktycznie nie
Istnieje. Organizacja
urodzin to w Polsce na
ogot wydarzenie, ktore
organizuje sie wltasnymi
sitami, bez zatrudniania
specjalistycznych agencji.

Piotr Kasztankiewicz
Imprezy firmowe Profeska

scenariuszami na gry, ktére zaoferowa¢ mozna
jako rozrywkowe zespotowe dziatania fundowa-
ne przez zarzady pracownikom firm, towarzyska
zabawe dla grona przyjaciot lub zamawiane jako
naprawde oryginalne prezenty. To tajemnicze,
szpiegowskie lub sensacyjne scenariusze, ktore
realizuje sie w zamknietych pomieszczeniach,

a wiec niezaleznie od pogody. To escape room

- pomyst przeniesiony z gry komputerowej do
realnego Swiata. Kilku uczestnikow rozgrywki
musi znalez¢ sposob na opuszczenie zamknie-
tego pokoju. Do otwarcia zaryglowanych drzwi
mozna doprowadzac rozwigzywaniem zagadek
| realizacjg polecen - kazda decyzja ma swoje
konsekwencje, za kazdym razem inne. Uczestni-
cy zaczynajag zabawe w tak samo przygotowa-
nym pokoju, a ich kreatywnosc¢, spostrzegaw-
cz0SC | szybkosc¢ reakeji decydujg o zwyciestwie.

Scenariusze modyfikujg sie - agencje evento-
we szybko podkradajg sobie dobre pomysty,
na ktére nie ma przeciez copyrightu. Podobng
propozycjg jest gra w tamanie kodu Enigmy -
kryptografowie amatorzy dzieki rozszyfrowa-
niu tajnych dokumentéw mogg przejsc

na wyzszy level, czyli dostac sie do kolejnych
z trzech pokoi hotelowych, czy tez oferta
fabuty, w ktorej bohaterowie, czyli uczestnicy,
MUuSzg uciec przez psychopatycznym mor-
derca z pitg, ktory zamknat ich w mroczne)
piwnicy lub wydostac sie z lochow z niewoli
ZOMO. Koszt takiego seansu wyzwalania ad-
renaliny to, w zaleznosci od cennikow agen-
cyjnych, 50-150 ztotych od osoby.




Wszystko czy nic

Czy lepiej by¢ tuzem na rynku organizacji
imprez I mie¢ na podoredziu wszystko, czy
tez wykazywac sie sprawnoscig w tgczeniu
interesow roznych podmiotow i czerpac z
tego dochody? Czy lepsze jest realizowanie
szerokiego spektrum ustug imprezowych, czy
ograniczenie sie do waskiej Sciezki dziatania?

Dorota Pudto, Agencja Reklamowa Studio

M: Kierunkow dziatania w evencie moze byc
mnostwo. Jednak lepiej sie wyspecjalizowac,
wybrac konkretny pomyst na istote dziatania.
Firma wiec stawia na waska branze - obstuge
duzych, powaznych kontrahentow zagranicz-
nych. Jestesmy szczegolnie nastawieni dla

10-20
tys. zlotych

kosztuje zorganizowanie wieczoru
dla 50 pracownikdow, na ktorym
nagrody dla najlepszych bedzie
wreczat prezenter lub celebryta.

wchodzgcych na rynek inwestorow, otwieramy
nowe zaktady, kreujemy nowoczesne pomysty
na okazje, zwane kiedys potozeniem kamienia
wegielnego. Dzis to kojarzone jest mocno

Z peerelowska propaganda. Zdarzenie musi
miec inng, nowoczesng postac, wiec czesto
trzeba sie mocno napracowac, by ta okolicz-
nosc nie byta pompatyczna, ale zeby nie tra-
Cita ani powagi, ani jednoczesnie nie byta zbyt
ciezka, pozbawiona dystansu. To trafiony po-
myst na dziatanie - spotykamy sie z wysokimi
ocenami naszej pracy. Zaskakujemy zagranicz-
nych klientow i dostajemy wysokie rekomen-
dacje, ale na te pochwaty trzeba czasem ciezko
pracowac, nie tylko umystowo, ale i fizycznie.
Zdarzato nam sie czasem w ostatniej chwili
przed eventem chwytac za mtotek | gwozdzie

I zajac sie dostownie budowlankg, ale dzieki
temu nie popadamy w rutyne.

Modeli dziatania na rynku jest kilka. Wiekszos¢
agencji chce byc elastyczna i nie stroni od
zadnego rodzaju zamaowienia.

- Oferujemy pikniki, dni otwarte, festyny, poka-
zy, szkolenia. W zasadzie jestesmy w stanie
zrealizowac kazde imprezowe zapotrzebowa-
nie. Mamy wtasny sprzet, specjalizacje w wielu
dziedzinach, wiec wiekszosc spraw zatatwiamy
we wtasnym zakresie. Mamy nawet wtasng
firme sprzatajgca. Po zewnetrzne wsparcie
siegamy tylko w szczegolnych przypadkach.
No I oczywiscie artysci wspotpracujgcy z nami
zmieniajg sie w zaleznosci od charakteru
wydarzenia. Dziatamy duzo na rynku niemiec-

kim, zalezy nam, by nasza oferta byta rzetelna,
pewna, przewidywalna, ale urozmaicona, no-
woczesna | swieza. Chcemy tez oferowac jak
najwiecej interpersonalnych zdarzen. Wystepy
artystow mozna obejrzec, wystuchac, moga sie
spodobac, ale nie zapadng tak w pamiec, jak
wspalne dziatania - plgsy, gry, zawody, turnie-
Je. I nie ma znaczenia, czy chodzi o dzieci, czy
dorostych - zapewnia Matgorzata Sell, wspot-
wiascicielka firmy Multiimprezy w Szczecinie.

Warszawska firma Imprezy Firmowe Profe-
ska, ktorg zatozyt jeszcze na studiach w 2009
roku, specjalizuje sie w wielu kierunkach dzia-
tania - pomaga wprowadzac na rynek nowe
produkty, przygotowuje pokazy, turnieje

| zawody sportowe dla pracownikow i klientow
firm, biegi i maratony uliczne, imprezy firmowe
w plenerach, dziatania wedtug wedtug scena-
riuszy, gry miejskie, pikniki, flash moby, inceti-
ve tours, czyli wyjazdy firmowe, CSR-eventy,
imprezy w konwencji spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu, np. remonty placow za-
baw, domow dziecka, schronisk dla zwierzat,

a wiec ma bardzo rozlegty obszar zadan.

Kolorowe jarmarki, blaszane zegarki
- co$ pysznego, cos wesotego
Najpowszechnigjsze realizacje agencji even-
towych to koncerty, festyny, jarmarki, pikniki,
imprezy sportowe, przygotowywane z okazji
| bez okazji. Zadne masowe wydarzenie nie
obejdzie sie bez fachowego sterowania, wiec
pracownicy tej branzy moga by¢ spokojni -
kazde doswiadczenie moze sie przydac.




Istnieja firmy, ktore dziataja
kompleksowo - majq sprzet,
sg samowystarczalne. Jednak
takich funkcjonujacych
profesjonalnie, z szerokim
spektrum ustug, jest mniej

niz 10. Wiekszos¢ bazuje na
outsourcingu, zapleczem firmy
jest po prostu jeden telefon
komorkowy i numery do wielu
sprawdzonych, zaprzyjaznionych
firm z branzy, ktore moga
sprzedac swoje ustugi - ktos
zadba o gastronomie, ktos

o dostarczenie toi-tojow i z tej
mozaiki powstanie konstrukcja
imprezy.

Piotr Kasztankiewicz
Imprezy firmowe Profeska

Wojciech Miziewicz, wiasciciel firmy szczecin-
skiej agencji U.Studio, dziatajgcej od 2002 roku,
rozpoczynat swojg dziatalnos¢ od atelier ubiory,
teraz specjalizuje sie w duzych imprezach w Pol-
sce oraz na terenie niemieckich miast i miaste-
czek. Jest catkowicie samowystarczalny. Festy-
nowa gastronomie opiera o trzy wtasne lokale
gastronomiczne. Bez problemu zabawi i wyzywi
Jednoczesnie wiecej niz 10 tysiecy uczestnikow
imprezy. Stara sie reagowac na mody, stuchac
sugestii klienta i spetniac jego oczekiwania,
podpowiadac niezdecydowanym i wykazywac
Czujnos¢ na nowosci na rynku, by nie pozosta-
wac w tyle za konkurencja. - To moze dotyczyc
nawet ksztattow duzych dmuchanych zabawek
dla dzieci, ktore zawsze sg hitem na kazdej im-
prezie - przekonuje Miziewicz.

Wedtug przedstawicieli wiekszosci agencj,
roznice w organizacji poszczegolnych ro-
dzajow zdarzen nie sg duze. To tylko kwestia
nazwy oczekiwanej przez zleceniodawce.
Jarmark, festyn, piknik, koncert rzgdzg sie tymi
samymi prawami. Jesli przewidywana liczba
uczestnikow bedzie przekraczata 800 osob,
obowigzkiem organizatorow jest zapewnie-
nie karetki pogotowia, petnigcej czujny dyzur,
zapewnienie we wtasnym zakresie koncesjo-
nowanej ochrony (firma ochroniarska), powia-
domienie policji o planowanych wydarzeniach,
zdobycie pozwolen wtascicieli na korzystanie
z gruntu i infrastruktury.

Wazna, cho¢ nie najwazniejsza z punktu
widzenia kreatorow eventu, jest merytorycz-

na oferta, czyli to, co w praktyce otrzymaja
uczestnicy. Gwiazda festynu, gtéwna atrakcja
imprezy, to, co widzowie bedg styszec, ogla-
dac, robi¢, jesc i pic.

- Doswiadczenie uczy, ze trzeba dbac o oferte
spozywczg - dla dzieci | dla dorostych.

To wazna czesc imprezy. Istotny tez jest do-
bor gwiazdy, to clou przedsiewziecia - przeko-
nuje przedstawicielka tédzkiej agencji Creality,
majgcej duze doswiadczenie w przygotowaniu
zarowno masowych zdarzen plenerowych,
Jjak i eventow promocyjnych w galeriach han-
dlowych, konferencji oraz imprez dla dzieci.
Chodzi nie tylko o smaki, ale i o gwarancje,

ze potrawy nikomu nie zaszkodzg, wiec mimo
iz furore w duzych miastach robig pikniki

I targi Sniadaniowe z uczestnictwem pro-
ducentéw jedzeniowego hand made, kazde
stoisko musi wykazac sie indywidualnym
certyfikatem Sanepidu. Nawet w sytuacji,

gdy przepisy radykalnie sie zmienity i w wy-
Jatkowych okolicznosciach dopuszczajg
sprzedaz wytworow producentow rolnych

- na przyktad sera, chleba, dzemodw, ogorkow
kiszonych, wykonywanych w domowych wa-
runkach, trzeba spetni¢ pewne normy.

Wedtug przepisow kazdy, kto chce wprowa-
dzac¢ do obrotu zywnos¢ (w tym nawet kazde
koto gospodyn wiejskich oferujgce ciasta

na ludowym festynie, jarmarku koscielnym,
szkolnym, miejskim) podczas imprez plene-
rowych musi na sprzedaz i przygotowywanie
zywnosci uzyskac pozwolenie Sanepidu.




40-60
tys. zlotych

tyle moze kosztowac przygotowanie
1 lub 2-dniowej wyjazdowej
konferencji dla 50 pracownikow.

5-100
tys. zlotych

- tak duzy jest rozstrzat wydatkow
zwigzanych z koncertem gwiazdy;
wszystko zalezy od popularnosci
wykonawcy.

Jednakze mozna znalez¢ rozwigzanie, ktore
zaoszczedzi uczestnikom nuzgcych formal-
nosci. Jesli na stoiskach zagoszczg lokalne
restauracje i firmy cateringowe, to majg one
Juz na ogot wszystkie potrzebne zezwolenia.
Jesli natomiast pozostate stoiska uznane zo-
stang za dziatalnos¢ okazjonalng, to wowczas
urzednicy nie potraktujg takich wystawcow
sprzedajgcych na przyktad niewielkie ilosci
ciast lub chleba ze smalcem na jarmarkach,
Swietach koscielnych, szkolnych, miejskich,
wiejskich, akcjach dobroczynnych, jako przed-
siebiorcow.

- Sprzedawcy Zywnoscl wystawiajgcy sie na
naszych imprezach obowigzkowo musza
miec wazne ksigzeczki sanepidu. Sami jed-
nak nie muszg zgtaszac sie do Sanepidu po
zezwolenie na te konkretnie okazje - to zada-
nie lezy po naszej stronie i obejmuje zbiorowo
wszystkich wystawcow - ttumaczy Michat
Bielecki, wtasciciel firmy Latajgce Jarmar-

ki, organizujgcych w Polsce, na Ukrainie i w
Biatorusi jarmarki, kiermasze | réznego rodzaju
wydarzenia promujgce rekodzieto i produkty
regionalne. - Musimy rowniez sprostac innym
wymaganiom. Jesli sprzedawana zywnosc
Jest zapakowana hermetycznie, nie trzeba
zapewniac sprzedawcom dostepu do kranow
z wodg. Jesli natomiast opakowarn nie ma,
potrzebne sg dwie umywalki - do rgk sprze-
dawcow i do kuchennego sprzetu.

Dobrze, jesli na kiermaszowych stoiskach,
oprocz jedzenia, pojawig sie tez inne cieka-

wostki, na przyktad pamigtki, zabawki dla
dzieci, bizuteria, wyroby hand made. - Inni
wystawcy, na przyktad handlujgcy wtasnym
rekodzietem, nie muszg miec zarejestrowanej
dziatalnoscig gospodarczg. Sami odpowiadajg
za rozliczenia z fiskusem, prowadzac ewiden-
cje sprzedazy. Wsrod naszych uczestnikow
zainteresowanych prowadzeniem stoisk sg

I osoby prywatne, i przedstawiciele firm, rozli-
czajgcych sie z uzyciem kas fiskalnych

a nawet z terminalem umozliwiajgcym zapta-
cenie kartg - mowi Michat Bielecki.

Kolejnym powaznym zadaniem stojgcym
przed organizatorami jest ,zatatwienie" gwiaz-
dy. Pozyskanie utalentowanego i popularne-
go celebryty to podstawa dobrej frekwencji.
Sukces w tej dziedzinie nie jest sprawg prostg,
ale jesli dziata sie z dostatecznym wyprzedze-
niem, to - zdaniem Wojciecha Miziewicza

z U.Studio - sprawa nie jest niewykonalna.

- Gwiazdy - a pod tym okresleniem rozumiec
nalezy po prostu znane nazwisko - wiadomo,
sg zajete. Jednak czasem udaje sie ztapac
Jjakas luke w grafiku trasy koncertowej. Cza-
sem menadzerowie gwiazd sami proponujg
zaprzyjaZznionym agencjom organizacje kon-
certu w zwigzku z dogodnymi lokalizacjami
innych zdarzer i niezajetym terminem bedg-
cego akurat w poblizu wykonawcy. Stawki,
zalezne od statusu artysty, branzy | poziomu
popularnosci to od 10 do 100 tysiecy ztotych,
a w przypadku gwiazd zagranicznych, wrecz
no limits - mowi Miziewicz.




Ostatnig sprawg, jakze jednak istotng, jest tro-
ska o toaletowy aspekt imprezy. Na szczescie
w tej sprawie jest coraz lepiej na plenerowych
zdarzeniach - toi-toie sg coraz tadniejsze

I coraz doskonalsze, a towarzyszg im juz
powszechnie panele z umywalniami. Ostatnim
hitem plenerow sg wykwintne kabiny toale-
towe - to disignerskie przenosne kontenery,
ktorych pozazdrosci¢c mogg jarmarkom nawet
niektore stoteczne kluby:.

Dlaczego ptacic?

Co zrobi¢, by urzgdzi¢ doskonaty festyn, jar-
mark lub miejski piknik? - Radzitbym wystrze-
gac sie weza w kieszeni. Najtarisze rozwigza-
nia nigdy nie sg najlepsze. Mozna sprowadzic¢
na piknik lub festyn chiriskie dmuchane kon-
strukcje, ale nikt nam nie zagwarantuje,

ze tanie sprzety nie rozprujg sie, nie popekaja.
A przeciez bedg z nich korzystac dzieci. Wybor
partnera do organizacji imprezy jest wiec bar-
dzo istotny - przekonuje Przemystaw Pichalski
z Bartbo.

Zapraszajgc do wspotpracy sprawdzong
agencje, zaoszczedzimy czasu, rozterek, ner-
wow, stresu, smaku porazki I niepochlebnych
komentarzy rozczarowanych uczestnikow,

a to warte jest sporo pieniedzy - zgadzajg sie
WSzyscy event menegerowie.

A jednak spotkac sie mozna z kwestiono-
waniem zasadnosci angazowania drogich
ustug firmowych tam, gdzie mozna wszystko
zrobi¢ za darmo samemu, co wazne, szcze-

golnie w przypadku imprez charytatywnych,
ktore dzieki temu zyskujg wiecej srodkow na
szczytne cele. Dziennikarz Filip tobodzinski,
oburzony tym, ze agencja zazyczyta sobie za-
ptaty kilkuset tysiecy, a nawet miliona ztotych
za skonstruowanie festynu ,Psota w Fortecy",
postanowili z zong zrezygnowac z jakich-
kolwiek ustug i zrobi¢ wszystko wiasnym
sumptem. Udato sie zrobi¢ wspaniatg impreze
z koncertem czterech zespotow, pokazami
tanca, aukcjg darow od stynnych oséb, wielo-
ma atrakcjami i ciekawg propozycjg gastrono-
miczng.

Wzieli przyktad z Wielkiej Orkiestry Swigtecz-
nej Pomocy, zastosowali pomniejszong skale,
postawili na lekkos¢, humor, wzajemne przy-
Jjazne relacje uczestnikow | skupienie sie na
realizacji celu - zbidrce pieniedzy, ktére postu-
zyty wsparciu bezdomnych zwierzgt. Wystar-
czyto wystgpic z ludzkg prosbg do warszaw-
skich restauratorow, producentow zywnosci
przekonac do uczestnictwa | przygotowac
scenariusz, ktory wykaze wyobraznie, roz-
mach | Swiezosc¢. tobodzinski opisuje krok
po kroku, jak zrobic¢ festyn DIY:

"Zgtosic wtadzom lokalnym, pozyczyc (najle-
piej stosujgc argumenty ,na serce”) sprzet do
nagtosnienia, podesty, przygotowac muzyke,
ktora nie pociggnie za sobg koniecznosci
ptacenia ZAiKS-owi (,mamy przeciez zarabiac,
a nie wydawac pienigdze"), naktonic celebry-
tow do ofiarowania jakiegos przedmiotu na
aukcje... ,Pozostaje drobiazg - nagtosnienie
waszeqo festynu. Zaprzyjazniony grafik niech

Minimum
200 tys. zi

tyle kosztuje kompleksowa
organizacja imprezy o dowolnym
charakterze w atrakcyjnym

punkcie Warszawy dla kilkunastu

- kilkudziesieciu tysiecy uczestnikow.




2500-3500 zt

to przyktadowe zarobki event
menegera w Warszawie,

do tego dochodzg dodatki za
realizowane eventy, np.

od 5 do 10 procent zysku firmy.

zrobi logo waszej imprezy | zaprojektuje plakat
I ulotke. Sg drukarnie, ktore moga to wykonac
"po kosztach”, co moze okazac sie jedynym
waszym wydatkiem. Plus oczywiscie benzy-
na i zaangazowany czas (bezcenne). Lokalne
media nie powinny robic problemaow, by opu-
blikowac zapowiedz. A moze nawet zaproszg
kogos z was na wywiad. A kiedy kurz opadnie,
zadzworicie do agencji eventowej, opowiedz-
cie w ramach "zamowienia" scenariusz waszej
imprezy, zapytajcie o orientacyjny koszt.

| padniecie z wrazenia, ile zaoszczedziliscie”.

O co zadba¢

Tym, ktorzy nie czujg sie na sitach, by zmie-
rzy¢ sie z obowigzkiem dbania o setki ele-
mentow sktadajgcych sie na dobrg impreze
plenerowg, zatrudnieni organizatorzy z przy-
jemnoscig wyjdg naprzeciw. Doswiadczeni
event menagerowie doradzg tez, na co zwra-
cac uwage przy zawieraniu umowy w takiej
sprawie. - Badajgc pewnosc kontrahenta,
ktoremu zleca sie przeprowadzenie imprezy,
warto zwracac uwage na kryteria bezpieczen-
stwa. To przeciez niezwykle wazne, by orga-
nizator miat certyfikaty na sprzety do zabawy;,
zapewniat bezpieczne konstrukcje. Sprawdzi-
tabym tez klarownos¢ oferty - czy sg elementy
weryfikacji kosztow - podpowiada przedsta-
wicielka todzkiej agencji Creality.

Przemystaw Pichalski, Agencja Bartbo

z Olsztyna, dodaje: Najwazniejszg rzeczg przy
organizacji kazdej imprezy plenerowej jest
zatatwienie prgdu. Bez tego nie ma szans na

Jakiekolwiek dziatania. | choc lezy to po stro-
nie organizatora, warto sprawdzic, czy zZrodto
pradu jest pewne, czy nic nie skomplikuje sie
w przypadku wilgotnego podtoza na terenie
imprezy. Wiele firm zaopatruje sie we wtasne
agregaty. To, na co trzeba zwroci¢ uwage, to
bezpieczenstwo.

Stres jest nieodtgcznym elementem pracy
event menegerow. Przeciez na kazdym etapie
dziatan moze pojsc cos nie tak. Klapg moze
by¢ promocja imprezy - plakaty moga sie nie
wydrukowac lub powstac z btedem, szwan-
kowac¢ moze oplakatowanie okolicy. Artysta
moze mie¢ problemy z dotarciem lub zacho-
rowac, nawalic moze kazdy element uktadan-
ki, a wreszcie wszystko zepsu¢ moze pogoda.
Trzeba zawsze mie¢ wyjscie awaryjne - prze-
konujg fachowcy, a Przemystaw Pichalski
radzi nie bac sie deszczu: Panuje przekonanie,
ze organizatorzy najbardziej powinni bac sie
deszczu. Tymczasem to, co wywotuje naj-
wiekszy niepokdj przygotowujgcych imprezy
w plenerze, to wiatr. Wtedy piknikowe sprzety
niskiej jakosci lub Zle zainstalowane zamienia-
ja siew zagle.




| Europejski ZLOT Sympatykow
serialu ,4 Pancerni 1 pies”.
Wroclaw 6-9 maja2016

Juz po raz 8 organizowana bedzie w dniach
6 - 9 maja 2016 r. majowka zotnierska
,Operacja Zachod". Jej pomystodawcami
sg dziennikarz radiowy i cztonek kabaretu
,Elita” - red. Stanistaw Szelc i ogolnopolski
animator kultury - red. Marek taciak. Jest
to plenerowo-zlotowa impreza wiedzy o hi-
storii wojska w atmosferze festynu i zabawy
z rownoczesng prezentacjg wspotczesnego
| historycznego sprzetu wojskowego, sku-
piajgca Jednostki Wojskowe i kolekcjonerdw
pojazdow militarnych lub starej techniki
wojskowej. Mozna tu postuchac rykow
silnikdw, popatrze¢ na manewry bojowe,
przejechac sie po poligonie. Przejazdzkom
towarzyszy euforia i entuzjazm ludzi oraz
prawdziwie wojskowy nastroj, ktory tworzg
takie akcenty jak autentycznosc sprzetu,
prawdziwy poligon, hetmofony na gtowach,
muzyka wojskowa, kuchnia polowa itp.
Impreza przeznaczona jest dla mitosnikow

militariow, ktorzy odwiedzajg piknik z catymi
rodzinami, czesto wielopokoleniowymi.

OPERACJA ZACHOD cieszy sie duzym
uznaniem publicznosci, bowiem juz Armia
nie kojarzy nam sie pejoratywnie, szukamy
W niej - teraz - tylko dobrych cech.

Wiodgcym tematem przysztorocznej edycji
bedzie 50-lecie serialu ,Czterej pancerni

| pies” - w dniu 9 maja 1966 roku o godz.
20:15 w jedynym wtedy polskim kanale
telewizyjnym emitowano pierwszy odcinek
serialu pt: "Zatoga".

Historia

Historia zatogi czotgu ,Rudy" i psa Szarika bita
rekordy popularnosci od momentu pojawienia
sie na duzych i matych ekranach. Film czesto
wywotywat wsrod publicznosci prawdziwe tzy
wzruszenia,

AGENCJA ARTYSTYCZNA
WROCLAW

na niemal kazdym podwaorku dzieci bawity sie
w ,pancernych”, imie Szarik nadawano zarow-
no owczarkom niemieckim, jak i ratlerkom,
dziewczynki nosity warkocze a’la Marusia,

a kazdy chtopiec chciat by¢ Jankiem. Na suk-
ces filmu ztozyt sie tez fakt, iz po raz pierwszy
tematyka wojenna zostata potraktowana lzej
niz do tej pory, a serial, obok scen powaznych,
obfitowat takze w zabawne. Nie sposob zli-
czyc, ile osob obejrzato serial w telewizji

i na kasetach wideo, ale tylko kinowg widow-
nie pierwszych emisji szacowano na 17 milio-
now. Film - mimo roznych, sprzecznych opinii
- niezmiennie plasuje sie wysoko we wszyst-
kich plebiscytach na NAJLEPSZY POLSKI
SERIAL WSZECHCZASOW. Do dzi$ piosenka
z czotowki filmu autorstwa prof. Adama
Walacinskiego i tekstem Agnieszki Osieckigj
,Deszcze niespokojne” jest rozpoznawalna
przez kazdego Polaka, bez wzgledu
na wiek.




Popularnosc ,Czterech pancernych i psa”
zaczeta sie w 1963 roku od konkursu na
ksigzke dla mtodziezy zwigzang z tradycjami
Ludowego Wojska Polskiego. Sposrod nade-
stanych prac jury wyroznito ,Czterej pancerni
| pies” Janusza Przymanowskiego, gdzie
autor w zbeletryzowanej formie przedstawia
wydarzenia, jakie rozegraty sie w pierwszej
potowie sierpnia 1944 roku pod Studzianka-
mi. Ksigzka Przymanowskiego nie od razu
stata sie hitem wydawniczym, ale to wtasnie
emisja serialu spowodowata nagte zaintere-
sowanie powiescig, a dalsze losy zatogi ,Ru-
dego" byty rezultatem ogromnej popularno-
Sci, jakg zdobyt film. ,Pierwszy sezon" serialu
(8 odcinkow) w latach 1964 -1965 realizowat
Zespot Filmowy ,Syrena”, rezyserie powie-
rzono Konradowi Nateckiemu, autorem zdjec
zostat Romuald Kropat. Produkcjg zajeta sie
wroctawska Wytwornia Filmow Fabularnych,
ktorej producenci dla potrzeb 8 odcinkow
serialu zaproponowali 36 plenerow | dekora-
cje do 45 planow zdjeciowych - w tym drew-
niang - wazgca 1 tone - kopie czotgu T-34.
Po pierwszej emisji tworcy serialu, za po-
srednictwem Klubu Pancernych, otrzymywali
prosby, a niekiedy wrecz zadania, kontynuacji
-planowanej poczatkowo tylko na 8 odcin-
kow - przygod dzielnych czotgistow. Pod takg
presjg oczekiwan I btagan, Przymanowski sie
ugiat i wspolnie z zong Marig napisat scena-
riusze kolejnych trzynastu odcinkéw, ktore
zrealizowano w dwoch etapach: odcinki IX

- XVI'w 1968 roku i odcinki XVII - XXI w 1969
roku.




Celem Zlotu jest promowanie wiedzy na
temat osiggniec polskiej kinematografii,

jej roli we wspotczesnej kulturze, zapewni
wszechstronng informacje nt. filmu oraz
dawnych technik filmowych, ale tez bedzie
multimedialng i wielosktadnikowg atrakcjg
przyciggajgcg uczestnikow. Uczestniczyc
bedg w Zlocie tworcy serialu, bedzie wysta-
wa unikalnych zdje¢ werkowych, wyswietle-
nia pierwszej serii serialu, fragmentow filmu
w jezyku niemieckim, czeskim, rosyjskim

| wegierskim, reportazy z planu zdjecio-
wego, wybory najtadniejszego ,Szarika”,
sobowtdrow gtéwnych bohateréw. Bedzie
tez wystawa sprzetu wojskowego z lat 40.
XX wieku potgczona z wystawg rekwizytow

(mundury, bron, pojazdy) wystepujgcych
w serialu.

Liczymy, ze w Zlocie | jubileuszu uczestni-
czy¢ bedg wszyscy: od najstarszego poko-
lenia, pamietajgcego czasy, w ktorych toczy
sie akcja serialu, przez dzisiejszych 30, 40,
50-latkow, ktorzy na tym filmie sie wycho-
wali, az po najmtodsze pokolenie, ktore,
cho¢ nie zawsze juz ogladato film, ale nuci
z rodzicami melodie z czotowki ,...deszcze
niespokojne...". «

Plan Zlotu w ramach
,Operacji Zachod 2016"

* 6 maja 2016 (czwartek) emisja filmow
o wyzwoleniu Wroctawia w zwigzku
z 71.rocznica jego wyzwolenia;

* 7 maja (pigtek) — wyswietlanie 8 odcin-
kow | serii serialu

* 8 maja (sobota) — 8 majowka zotnierska
,Operacja Zachod 2016 " w tym dyna-
miczna prezentacja sprzetu historyczne-
go i wspotczesnego + koncert estradowy
Wszyscy jestesSmy pancerni”.

* 9 maja (niedziela) - gléwne obchody
50-lecia serialu w tym spotkanie z zyjgcy-
mi tworcami serialu, finat ogdlnopolskie-
go konkursu na sobowtéréow bohaterow
serialu, wybory najtadniejszego ,Szarika”,
wystawa rekwizytow ( mundury, bron,
pojazdy ) wystepujacych w serialuy,

a 0 godzinie 20:15 plenerowa emisja
| odcinka pierwszej serii serialu pt:"Zaloga"

Info:
biuro@jedynka.art.pl
telefon 71/718 90 25

Marek taciak

Agencja Artystyczna JEDYNKA
50-524 Wroctaw, ul.Ciepta 2
tel.71/718 90 25, kom. 603/634 446
mail:biuro@jedynka.art.pl
www.jedynka.art.pl




Jak zareklamowac
koncert, piknik,
jarmark 1 festyn?

Na potrzeby promocji trzeba zaprzac
media, rowniez social media, a takze
by¢ widocznym w miescie, powiecie
czy gminie za pomocg plakatow.
Nawet bezptatny wstep nie gwaran-
tuje wysokiej frekwencji. Trzeba

o nig zadbac.

Jesli na naszej imprezie nie ma super-
gwiazdy, mozemy miec problem z zaintere-
sowaniem nig mediow. Nie oznacza to, ze
jestesmy skazani na wykupywanie ptatnych

reklam. Powinnismy sprobowac wspotpracy.

Mozemy zaproponowac patronat medialny
nad wydarzeniem. Media bedg informowac
0 naszym evencie w zamian za to, ze my
bedziemy informowac, kto mu patronuje.
Czesto wystarczy umieszczone w widocz-
nym miejscu (na scenie lub w poblizu) logo
patrona medialnego.

Warto jednak w umowie (najczesciej bar-
terowej) zawrze¢ doktadne zapisy, jakie
Swiadczenia jestesmy sobie winni, aby nie
byto nieporozumien. Organizatora imprezy
najbardziej powinno interesowac to, ile razy
| w jaki sposob oraz kiedy redakcja bedzie
informowac o evencie.

Dobrym sposobem jest tez wciggniecie do
wspotpracy gazety czy radia, proponujac na
przyktad wspolny konkurs podczas festy-
nu czy jarmarku. Mamy wtedy gwarancje
promocji tego konkursu - a przy okazji catej
imprezy - oraz jeszcze zapewniong relacje
z przynajmniej z czesci wydarzenia. W takie
sytuacji rowniez konieczne jest spisanie
wszystkich zasad wspotpracy, tgcznie z tym,
kto (organizator czy medium) wytania zwy-
ciezce, kto funduje nagrody itp.

Media patronujgce nalezy wybierac¢ w zalez-
nosci od zasiegu imprezy. W przypadku lokal-
nych wydarzen wiekszy rozgtos moze nam
zapewni¢ powiatowy tygodnik niz regionalny
dodatek do ogdlnopolskiej gazety. Jesli chce-
my zainteresowac wieksze grono, mozemy
zabiegac o wspotprace z mediami o zasiegu
wojewodzkim czy nawet ogolnokrajowym.




Bardzo dobrym sposobem na rozpropago-
wanie imprezy sg media spotecznosciowe.
Naturalnym wyborem jest oczywiscie Face-
book, ale nie zawsze najtrafniejszym. Zasta-
nowmy sie najpierw, jaki mamy potencjat do
wykorzystania tego medium. Najgorsze, co
sie moze zdarzyc¢, to fanpage, ktéry polubito
tylko 5 osob.

Jesli nie prowadzisz popularnego fanpage'a,
z ktorego mogtbys zaprosi¢ uzytkownikow
na impreze (aby oni zaprosili swoich zna-
jomych itd.), sprawdz, czy aktywny na tej
niwie nie jest ktorys z patrondw medialnych.
Mozna w umowie o patronat zawrzec zapis,
aby informacje o wydarzeniu byty zamiesz-
czane rowniez tam.

Przekaz na Facebooku mozna wzmocnic
filmem na YouTube, ktorym bedziesz zache-
cat do udziatu. Moga to by¢ np. dynamicznie
zmontowane fragmenty nagran z ubiegto-
rocznego festynu. Taki film moze zostac
rowniez umieszczony na stronie interneto-
wej partnera medialnego.

Wszystko zalezy od charakteru wydarzenia

| grupy, do ktorej chcemy dotrzec, ale jesli
nastawiamy sie na impreze masowa, w
wiekszosci przypadkow nie musimy intere-
sowac sie Twitterem. To medium dobrze sie
sprawdza, gdy chcemy dotrze¢ do okreslo-
nych, waskich grup, ktére regularnie z tego
spotecznosciowego medium korzystajg. Nie
jest jednak ich zbyt wiele.

Wiele dobrego moze zdziata¢ nawet prosta
strona internetowa poswiecona wydarze-
niu. Szczegolnie wtedy, gdy zadbamy, aby
dobrze sie pozycjonowata. Mozna zlecic¢
fachowcom od pozycjonowania, aby

w wyszukiwarce Google wysoko w wynikach
wyszukiwania znajdowata sie nasza witryna.
Nie tylko po wpisaniu nazwy naszej imprezy,
ale rowniez innych haset, ktore mogg wpi-
sywac internauci (np. "koncerty weekend

Szczecin”, "weekend w Suwatkach”, "impre-
zy lato Karpacz 2015").

Warto rowniez zadbac o osoby, ktére wcale
lub mato aktywnie korzystajg z internetu.

Od zawsze sprawdza sie plakat. Tu musimy
juz zdac sie na wspotprace z fachowcami.
Przede wszystkim musimy miec jasng wizje,
do kogo chcemy dotrzec¢ (plakat prowo-
kujgcy trescig moze zniechecic do udziatu
konserwatywne osoby, a stonowany nie
zostanie zauwazony przez mtodziez).

Z przemyslanym przekazem idziemy do
grafika, ktérego zadaniem powinno by¢ nie
tylko wykonanie, ale rowniez praca koncep-
cyjna, czyli jak przetozy¢ nasze oczekiwa-
nia na atrakcyjng graficznie forme. Inwen-
cja grafika moze by¢ ograniczona naszym
budzetem. Musimy pamietac, ze koszt
projektu to nie tylko koszt pracy grafika,
ale rowniez zakup praw do wykorzystania
grafik, zdje¢ itp. Jesli budzet nas ograni-
cza, szukajmy ilustracji na licencji Creative
Commons (jaki doktadnie rodzaj licenc;ji




moze zostac¢ wykorzystany do plakatu, gra-
fik bedzie doskonale wiedziat).

Dobrym pomystem jest zatrudnienie arty-

sty grafika, ktory stworzy dla nas oryginale
dzieto. | znow - jesli nie sta¢ nas na znane
w Polsce i na Swiecie nazwiska, poszukaj-
my lokalnej stawy. Sam fakt, ze artysta nie
wyptynat na szerokie wody nie musi ozna-
czac, ze nie ma inwencji i polotuy,

a Z pewnoscig zaproponuje znacznie bar-

dziej przystepne stawki.

Przedostatnim punktem jest drukarnia. Mo-
zemy zdac sie na takie, z ktorymi wspotpra-
cuje nasz grafik i nawet jemu zleci¢ dopilno-
wanie, aby efekt koricowy odpowiadat temu,
co razem ustalaliscie na etapie projektowa-
nia. Wazny jest dobor papieru oraz technika
druku. Warto zdac sie na fachowcow i zbyt
mocno nie oszczedzac na papierze, bo jesz-
cze wiece] pieniedzy zmarnujemy, jesli po
pierwsze] wilgotnej nocy plakaty stang sie
szpetne lub nieczytelne.

Ostatni punkt to kolportaz plakatow. Jest
tu sporo ograniczen. Wywieszanie ich

w miejscach niedozwolonych naraza nas
na grzywne. Plakatowanie w miejscach do-
zwolonych zazwyczaj zwigzane jest optata.
Tu rowniez nie mozemy zapomniec, do
kogo adresujemy naszg impreze. Zawsze
warto plakatowa¢ w miejscach uczesz-
czanych, ale jesli np. liczymy na przybycie
rodzin z dzie¢mi, to powinnismy rowniez

zadbac o bycie widocznym w okolicach
przedszkoli | szkot.

Alternatywg dla plakatu mogg byc ulotki.
tatwigj je kolportowac w miejscach publicz-
nych, mozemy tez zleci¢ ich rozniesienie

do skrzynek pocztowych. W drugim przy-
padku moze to by¢ bardzo skuteczne, jesli
np. chcemy dotrzec¢ do mieszkancow tylko
jednej dzielnicy. Wszystko zalezy od rodzaju
imprezy i grupie, do ktorej chcemy dotrzec,
ale w wielu sytuacjach produkcja i kolportaz
ulotek moze byc¢ tanszym i skuteczniejszym
rozwigzaniem od wykupienia reklamy

w mediach.

Skala naszych dziatan w sporej mierze
zalezy od budzetu, jaki mamy na promocje,
ale nawet duzych pieniedzy nie zastgpi in-
wencja | nieszablonowe pomysty. Najlepsze
sq takie, dzieki ktorym ludzie sami chetnie
przekazujg sobie informacje o organizowa-
nym przez nas wydarzeniu, a nawet zache-
cajg znajomych do wziecia w nim udziatu.
Najlepiej, gdy robig to zarowno podczas to-
warzyskich spotkan, jak i w internecie, gdzie
skala oddziatywania jest bardzo duza.

A jesli budzet nas nie ogranicza, mozemy po
prostu wynajac agencje, ktorg zapewni nam
wszystkie aspekty promocji. *




Jak z Repechage
przygotowac ciato
na festiwalowe lato?

Wiosna to idealny czas do zwrocenia
uwagi na ciato, tak by w lecie cieszy¢
sie piekng, jedrng i gtadka skorg.

Aby to zrobic, trzeba zacza¢ juz dzis!
Ponizej pokaze Ci kilka prostych kro-
kow, ktore mozesz wiaczyc do swojej
codziennej pielegnacji. Do dzieta!

Krok 1: ZLUSZCZANIE

Martwy naskorek nie wyglgda dobrze, po-
szarza skore i sprawia, ze jest nierowna

| szorstka w dotyku. Aby pozby¢ sie zro-
gowaciate] skory wykonuj raz w tygodniu
peeling SEA SPA GLOW. Peeling z solg
morska doktadnie usunie martwe komorki
naskorka, odstoni piekng i zdrowg skore.
Ekstrakt z alg zawarty w peelingu nawilzy
skore, a dodatek oliwy z oliwek odzywi

Jg. Poczuj jak z kazdym tygodniem Twoja
skorg staje sie jedwabiscie gtadka

w dotyku.

Krok 2: UJEDRNIANIE

Pomaranczowa skorka? Obwista skora na
brzuchu, ramionach i udach? Tu potrze-

QREPECHAGE
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z franc. ratunek, druga szansa = |

Beauty From the Sea”

ba silnego, systematycznego | skoncen-
trowanego dziatania. Codziennie masuj
swoje newralgiczne miejsca kremem
ujedrniajgcym VITA CURA® BODY CON-
TOUR CREAM, by poprawi¢ kontury syl-
wetki | teksture skory. Zawartosc ekolo-
gicznych alg, kofeiny, ziot chinskich

| koenzymu A pomaga ujedrniac skore

| widocznie zmniejszac cellulit. Odkryj
seksownie jedrng skore.

Krok 3: POTROJNE NAWILZANIE

Trzy warstwy do intensywnie nawilzonej
skory, to NUTRI CREAM- odzywczy krem
do ciata, ktory stosuj na suche partie cia-
ta, takie jak: tokcie, kolana, dekolt. NUTRI
OlL- odzywczy olejek do ciata oraz BODY
SOUFFLE- soufflé do ciata, ktdre stosuj
na cate ciato. Warstwa po warstwie otul
swoja skore gteboko nawilzajgcymi alga-
mi, ktore dostarczg skorze 12 witamin,
18 aminokwasow i 42 mineratow. War-
stwa po warstwie starannie wyselekcjo-

&

nowane oleje z roslin odzywig | zregene-
rujg skore, pozostawiajgc jg aksamitnie
gtadkg. Dodatek ekstraktu z wanilii i
herbaty Rooibos rozpiesci Twoje zmysty.
Teraz juz wiesz, jak dbac o skore w domu.
Ciesz sie nowag, piekng, jedrng i skorg z
ekskluzywng linig ujedrniajgcg Vita Cura®
Triple Action Body Collection with Phyto
Activ i oczaruj wszystkich w lecie! «




Sprawdz, co musisz wiedziec,

Zanim zaczniesz rozwieszac

plakaty 1 sprzedawac bilety

Festyn, koncert czy impreza plene-
rowa z okazji Dnia Dziecka - do ich
zorganizowania konieczny jest nie
tylko scenariusz i odpowiedni bu-
dzet. Szczegolnie, jesli nasz event
jest imprezg masowa. Kiedy wy-
magane jest powiadomienie strazy
pozarnej, zorganizowanie ochrony
| karetki?

Podstawowg kwestig jest odpowiedzenie na
pytanie, czy wydarzenie, ktore chcemy zor-
ganizowag, nie zostanie uznane za impreze
masowag. Wtedy niezbedne jest uzyskanie
pozwolenia oraz spetnienie wielu wymogow
zwigzanych z bezpieczenstwem, ale nie tylko.
Decyduje o tym liczba uczestnikow, charakter
wydarzenia, ale takze to, w jakim miejscu je
zorganizujemy. Reguluje to ustawa o bez-
pieczenstwie imprez masowych (z dnia 20
marca 2009 r.). Mozesz pobrac jg tutaj.

| tak impreza artystyczno-rozrywkowa jest
masowa, jezeli liczba miejsc dla uczestni-
kow wynosi nie mniej niz 1000 na stadionie
lub terenie otwartym oraz nie mnigj niz 500
w hali sportowej lub w innym budynku. Nie-
co inne zatozenia dotyczgce liczby uczestni-
kow przyjmuje sie, jesli organizujemy impre-
ze sportowg lub mecz pitki nozne).

Co ciekawe, jesli impreza ma charakter
otwarty, nielimitowany, wazne jest to, ile
0s6b pomiesci sie w danym obiekcie. Mak-
symalng liczbe udostepnionych migjsc

w hali lub na stadionie okresla sie na pod-
stawie norm prawa budowalnego i przepi-
sOw przeciwpozarowych.

Przy imprezie bezptatnej, na otwartym terenie,
gdy wejscie na jej teren nie wymaga zaprosze-
nia lub nie jest limitowane w inny sposob

(np. poprzez identyfikatory), konieczne jest
wiasnie przeprowadzenie szacunkowych ob-
liczen, uwzgledniajgcych powierzchnie prze-
znaczong dla widzow | zajmowang przez jed-
nag osobe (za P. Suski, Zgromadzenia i imprezy
masowe..., Lexis Nexis, Warszawa 2007).

W sytuacji imprezy zamknietej, kluczowa
Jjest kwestia wyznaczenia limitu sprzedaw



Impreza masowa bedzie
biletowany koncert dla
1000 osob na miejscowym
stadionie, ale nie bedzie nig
zamkniety koncert tej samej
gwiazdy zorganizowany
przez stowarzyszenie dla
200 osob - jego cztonkow

| sympatykow. Z kolei
kameralna impreza,

z ograniczong liczbg
biletow, do zorganizowania
ktorej wynajeto caly
stadion, bedzie podlega¢
pod wymogi ustawy.

nych biletow czy rozprowadzanych wejscio-
wek. Gdy organizator zanizy liczbe miejsc

| w konsekwencji event bedzie mozna uznac
za masowy, moze on poniesc kare za zorga-
nizowanie takiego wydarzenia bez zezwole-
nia. Grozi za to grzywna, kara ograniczenia
wolnosci, a nawet kara wiezienia od 6 mie-
siecy do 8 lat (art. 58 wspomnianej ustawy).
Warto dodac, ze jesli wstep na impreze jest
ptatny, organizator musi posiadac¢ ubezpie-
czenie OC za szkody wyrzgdzone uczestni-
kom eventu.

Ciekawostkg jest to, ze za impreze masowa,
jak podaje ,Rzeczpospolita’, mogg zostac
uznane takze strefy kibica, ktore pamietamy
z rozgrywek Euro 2012, kiedy Polska I Ukra-
ina byty ich gospodarzami. (Swiadczy o tym
art. 3 pkt.2 opisywanej ustawy i zwrot: ,zor-
ganizowane publicznego oglgdania przeka-
zu telewizyjnego na ekranach lub urzgdze-
niach umozliwiajgcych uzyskanie obrazu

o przekatnej przekraczajgcej 3 m, ktére ma
sie odby¢ na stadionie, hali sportowej, itd.).
Trudno zaprzeczy¢, ze strefy kibica, gdzie
setki i tysigce 0sob przezywaty emocje
zwigzane z rozgrywkami, byty swego rodza-
Ju zamiennikami/substytutami stadionow.

W ustawie jest tez sporo wytgczen, czyli
sytuacji, kiedy nie bedzie miata ona zastoso-
wania. | tak na przyktad ze wzgledu na miej-
sce, spotkania organizowane w teatrach,
operach, filharmoniach, kinach, muzeach,
domach kultury I galeriach sztuki, a takze

w szkotach, gdzie ich pomystodawcami
I realizatorami sg zarzgdzajgcy nimi, takie
eventy nie bedg zaliczane do masowych.

Istotny jest tez charakter spotkan. Za takie
nie powinny by¢ uznane miedzy nimi impre-
zy religijne, spoteczne, nawet jezeli uczestni-
czy w nich bardzo wiele osob.

Bez wzgledu na to, czy impreza jest lokalna
CZy Ma szerszy zasieg, zapewnienie bez-
pieczenstwa jest kluczowe. Warto pamie-
tac, ze organizatora imprezy, ktora nie jest
masowag, takze obowigzujg ogolne przepisy
prawa, dotyczgce miedzy innymi bezpie-
czenstwa uczestnikow oraz przepisow prze-
ciwpozarowych. Jesli ktos podczas festynu
osiedlowego ztamie noge z winy organizu-
jacego event, ten ostatni i tak bedzie za to
odpowiedzialny. Z kolei kiedy organizujemy
studniowke czy bal w wynajetej sali, nalezy
miedzy innymi sprawdzic stan sprzetu ga-
Sniczego i ratowniczego oraz oznakowanie
drog ewakuacyjnych. Szczegotowo te kwe-
stie requlujg odpowiednie przepisy (ustawa
i rozporzadzenia do nigj), a informacji na ten
temat udziela tez straz pozarna.

Niezbedne zezwolenie
Zezwolenie na przeprowadzenie imprezy
masowe] to jeden z podstawowych obo-
wigzkow organizatora. O zgode nalezy

zwrocic sie do wojta, burmistrza lub pre-
zydenta miasta. Trzeba tez wystgpic¢ o

wydanie opinii do policji, strazy pozarnej,




Jak jednak podkreslaja prawnicy,
kazdy przypadek warto rozpatrywaé
indywidualnie, tak aby unikna¢ btedu.
Kara grozi nie tylko za zorganizowanie
imprezy masowej bez zezwolenia,

ale takze za niezastosowanie sie do
wymogow bezpieczenstwa. Organizator,
ktory ich nie spetni, moze zosta¢
ukarany grzywna. | co istotne, koncert
lub festiwal moze zostac przerwany
lub odwotany. Jeszcze gorsze
konsekwencje grozg nam,

gdy dojdzie do zniszczenia

mienia lub do wypadku.

pogotowia ratunkowego oraz panstwowego
inspektora sanitarnego (art. 25 pkt.1). Prze-
prowadzajg oni ogledziny obiektu, okreslajg
tez liczbe stuzb porzadkowych podczas
danej imprezy.

Warto zrobi¢ to odpowiednio wczesnie),
bo spdzniony wniosek nie bedzie rozpatry-
wany i nie mozna sie od tego odwotac.
Dokument nalezy ztozy¢ nie pozniej niz

30 dni przed planowanym startem eventu.
Nalezy do niego zatgczy¢ miedzy innymi:
program i regulamin imprezy.

Nie moze zabrakng¢ graficznego planu
obiektu (terenu) (art. 26 ust.1 pkt 1), gdzie
nalezy oznaczyc¢ gtowne drogi, punkty me-
dyczne, informacyjne, lokalizacje mediow
- wody, gazu, elektrycznosci, rozmieszcze-
nie stuzb porzgdkowych. Wniosek powinien
zawierac tez wspomniane opinie na temat
bezpieczenstwa imprezy od policji, strazy
pozarnej i pogotowia ratunkowego.

Urzad najpdzniej 7 dni przed planowang
iImprezg powinien wydac decyzje. Brak
Jakiegos dokumentu lub spetnienia warunku
bezpieczenstwa moze by¢ przyczyng od-
mowy. Tak byto piec lat temu w przypadku
warszawskiego koncertu Carlosa Santany.
Odmowiono wydania pozwolenia ze wzgle-
du na zbyt pozne ztozenie dokumentacji.

Z kolei dwa lata temu nie wystartowat fe-
stiwal Fugazi, gdzie warszawscy urzednicy
powotali sie na braki w dokumentacji.

Uzyskanie pozwolenia to dopiero
poczatek zmagan. Organizator imprezy
uznanej za masowa, musi spetnic wiele
innych zalecen. Chodzi o wymagania
okreslone w przepisach prawa
budowlanego, sanitarne i dotyczace
ochrony przeciwpozarowej, ale tez

o bezpieczenstwo i zabezpieczenie
medyczne. Choc ustawa obowigzek
ten naktada rowniez na policje, straz
pozarng czy stuzbe zdrowia, jednak

to przede wszystkim organizator
odpowiada za ich spetnienie.

W przypadku serwowania positkow,

nie mozna zapomnie¢ o Sanepidzie.

Zdarzajg sie tez sytuacje, gdy impreza nie do-
chodzi do skutku bez winy organizatora - na
przyktad zachoruje gwiazda (w marcu Sting
nie zaspiewat w Krakowie) lub nawet na sku-
tek protestow. Ze wzgledu na silny sprzeciw
srodowisk katolickich w zesztym roku odwota-
no koncert zespotu Behemoth w Poznaniu.

Od negatywnej decyzji urzedu mozna sie
odwotac¢ do samorzadowego kolegium
odwotawczego. Wojt czy prezydent miasta
moze tez zdecydowac o tym, ze impreza
stanowi podwyzszony poziom ryzyka i za-
rzgdzi¢ zakaz sprzedazy alkoholu.
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Kulturaonline.pl to ogélnopolski portal po-
Swiecony szeroko pojetej kulturze, dziatajg-
cy od 2007 roku. Wkrotce po starcie

w sieci zostaliSmy nominowani do presti-
zowej, miedzynarodowej nagrody WORLD
SUMMIT AWARD, nazywane] multimedial-
nymi Oscarami (The best in e-Content and
Creativity) pod patronatem Unesco, Unido,
Hewlet- Packard.

W chwili obecnej czyta nas ponad 80 tysiecy
0s0Ob. Najwiekszg grupe uzytkownikéw sta-
nowig osoby w przedziale wiekowym 15-45
lat, w tym kadra zarzgdzajgca instytucjami
kultury, dziaty promocji samorzgdow, branza
artystyczna.

Nasz newsletter wysytamy do ponad 12 tys.
subskrybentow, w tym okoto 5 tys. instytucji
kultury.Na tamach portalu zamieszczamy
komentarze, recenzje, newsy ze Swiata mu-
zyki, filmu, literatury, komiksu, gier kompute-
rowych, teatru i designu.

Profesjonalny zespot redakcyjny

W sktad zespotu redakcyjnego
kulturaonline.pl wchodzg dziennikarze

z wieloletnim doswiadczeniem | znajomo-
scig branzy kulturalney.

Na tamach portalu publikujg oni autorskie
teksty, pogtebione recenzje, nietuzinko-
we relacje z wydarzen oraz merytoryczne
komentarze.

Wspotpracujg z nami dziennikarze z naj-
wiekszych miast Polski: Warszawy, Krako-
wa, Wroctawia, Poznania, todzi, Torunia,
Gdanska, Rzeszowa, Olsztyna | Szczecina,
dzieki czemu nasi czytelnicy sg poinfor-
mowani o0 wszystkich najwazniejszych
wydarzeniach kulturalnych w catej Polsce.

Nasze starania docenia branza artystyczna
— chetnie cytuje nasze komentarze | zabie-
ga o pozyskanie naszego patronatu.

Adres i siedziba redakc;ji:
Kulturaonline.pl Sp. z 0.0.
ul. Sudecka 74/26
53-129 Wroctaw

tel.: 071 757 21 26

fax: 071 792 80 29

NIP 8992600232

KRS 0000279604

Skontaktuj sie z biurem reklamy:
Alicja Bar

Koordynator wydan specjalnych
kulturaonline.pl
alicja.bar@kulturaonline.pl




